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Introduction

Nous avons le plaisir de vous faire decouvrir ce Brand
Book, qui illustre et raconte notre projet collectif et revele
qui hous sommes, ensemble.

C'est notre guide.

Il definit les fondements de notre marque institutionnelle,
A la fois guide visuel et narratif, il nous permet de
communiquer de maniere coherente, claire et statutaire
a travers le monde.

Il est le reflet de notre histoire commune et de notre vision
future. Il incarne notre culture d'entreprise.

Il rassemble nos valeurs fondamentales, nos objectifs
strategiques, notre mission, notre promesse et notre
engagement envers les patients et les consommateurs,
les autorites et les professionnels de sante, nos clients,
Nos partenaires et nos prestataires.

Ce Brand Book permet d'unifier notre discours et nous
aide a transmettre nos valeurs avec authenticite
et conviction.

Bienvenue dans cette aventure ou l'excellence, la
confilance et le respect de nos engagements sont au coeur
de notre ADN.
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1+1=3 : Le One Mayoly

Au cceur de l'histoire de Mayoly, il y a une famille animee
par une volonte forte : faire progresser la santé au
quotidien, avec un esprit entrepreneurial et industriel.

Au coeur de ce projet, il y a tout d'abord, les femmes et les
hommes qui composent l'entreprise, unis par la meme
passion et les mémes valeurs ; ce sont toutes et tous des
experts engages dans les fonctions industrielles,
scientifiques, medicales, technologiques et commerciales,
au service d'une communaute de patients, de consomma-
teurs, de professionnels de sante, d'autorites, de clients

et de partenaires.

Des marques a la renommee internationale plebiscitees
par les professionnels de santg, les patients et les
consommateurs pour leur efficaciteé et leur innocuite,
forment egalement le socle de ce projet.

Fort de ces 2 piliers, le Groupe Mayoly change de
dimension et d'ambition : nous aspirons a devenir une
reference de la sante Grand Public et d'integrer le Top 20

INTRODUCTION

des entreprises mondiales du Consumer Healthcare sur
Nnos marches, en evoluant vers plus de bien étre et
de proximite avec nos parties prenantes.

Cette ambition s‘appuie sur ce qui hous rassemble,

nos valeurs, un fort ancrage industriel francais, des
marques mondialement connues et le talent de nos
equipes, mals aussi sur ce qui hous rend complemen-
taires, nos domaines d'activites, nos portefeuilles 4
prodults et notre presence internationale.

Cette nouvelle ambition pour le Groupe s'accompagne
d'un nouveau territoire visuel avec des partis pris forts.

L entreprise opere une evolution de son nom en passant
de Mayoly Spindler a Mayoly. Un changement qui
s'accompagne d'un nouveau territoire visuel, avec

un nouveau logo et une nouvelle signature.

Bonne déecouverte !
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1+1=3 - Le One Mayoly

Ancien logotype

Nouveau territoire
iIssu de l'heritage Mayoly

Porteur de la

nouvelle vision

- L'alliance et 'harmonie de

nos 2 sociétés; un point d'union.

- La générosité, le collectif, la

proximite.

- Un symbole puissant : le siege des

emotions mais aussi de l'intuition,
qui a guidé Mayoly depuis son
origine.

Riche de sens

INTRODUCTION
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Quil sommes-nous ?

ATTRIBUTS DE MARQUE

Une equipe de passionnes,
experts et engages pour
la sante du quotidien.
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Notre ADN

INDUSTRIEL

Mayoly incarne l'esprit
industriel francais en
combinant une longue
tradition d'excellence,

une expertise centenaire

et un savoir-faire innovant.
Le Groupe agit chaque jour
pour donner du sens a sa
performance, pour un avenir
durable et socialement
responsable.

INDEPENDANCE
L'indépendance des décisions,
la liberté d'action et la réactivité
sont les fondements de Mayoly,
lui permettant de s'adapter
continuellement aux evolutions
de son environnement et de
prendre des decisions eclairees.

PROXIMITE

De par ses racines familiales, Mayoly
oceuvre au plus proche des besoins

de santé quotidiens des personnes,

en cultivant des relations de confiance
avec ses partenaires et en s'impliquant
activement dans son ecosysteme local

CULTURE ENTREPRENEURIALE

FAMILIALE

La culture entrepreneuriale de Mayoly se distingue
par de fortes valeurs humaines telles que la

responsabilite, l'integrite, la collaboration et l'innovation.

Nos collaborateurs sont animeés par un esprit d'initiative
orienté vers la croissance et la performance, placant
l'humain au coeur de cette déemarche.

Nous sommes un laboratoire pharmaceutique
francaisdont le savoir-faire et l'excellence
sont reconnus depuis plus de 100 ans.

Nous ceuvrons pour conserver notre
indépendance, nourrissant un état d'esprit
responsable et toujours plus agile. Nous
formons une entreprise familiale avec une
forte culture entrepreneuriale,

altruiste, proche de ses equipes a travers
le monde, et engagée aupres des patients
et des consommateurs, des professionnels
de santé et de ses partenaires.

En tant qu'employeur responsable,

nous sommes engages individuellement
et collectivement a donner du sens a notre
performance, pour un avenir durable et
socialement responsable.

ATTRIBUTS DE MARQUE
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Notre mission

Nous sommes un laboratoire

du quotidien specialise en
gastroenterologie et en
dermocosmetique, fier de proposer
des solutions de sante et de bien
bien-étre efficaces, fiables et
accessibles au plus grand nombre.

Nous apportons des benefices
concrets chaque jour aux patients
et aux consommateurs.

ATTRIBUTS DE MARQUE
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Nos valeurs

Les valeurs d'une entreprise sont les principes fondamentaux et les normes Nos equipes a travers le monde. Nos valeurs s'appuient sur notre heritage
qui guident son comportement et orientent ses decisions. Elles servent de dont nous conservons la responsabilite, le pragmatisme et la bienveillance.
reference pour définir la culture et l'identitée de l'entreprise. Auxquelles nous ajoutons 2 nouvelles notions profondément humaines

et cardinales au fonctionnement de nos equipes : le sens du collectif et

ATTRIBUTS DE MARQUE

Mayoly est une entreprise qui prend les choses a coeur, c'est le "Care”.
Une notion bien resumee a travers ce mot anglais qui veut dire "prendre soin”
Nous prenons soin des patients, des consommateurs, de nos partenaires et de

Responsabilite

Responsabilité Sociale
& Environnementale

la conflance.

Notre démarche est fondée Notre approche est Notre attitude est
sur une approche ethique, pratique et realiste tant empathique et attentionnee.
envers toutes les parties dans la prise de décisions Nous soutenons et
prenantes de notre que dans la réalisation valorisons les talents.
environnement. de nos objectifs. Nous disons les choses, de
facon transparente mais
bienveillante,
Preuves: Preuves :
Transparence .
Durzbilité Preuves :

Respect & considération
Développement des compétences
Satisfaction clients
Proximité, Transparence

Ces 3 valeurs doivent étre portées par un sens du collectif fort et la confiance comme trait d'union
entre nos collaborateurs et nos parties-prenantes.
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Notre engagement

Notre volonté : fédérer nos talents autour de
valeurs, savoir-faire, marques et ambition communs,
socles d'une culture dentreprise unique nous
permettant douvrir un nouveau chapitre a lhistoire
Mayoly.

Ensemble,

Nous formons une entreprise familiale, francaise
et indépendante au rayonnement international
regroupant 2 200 passionnés, experts et engages
pour la santé du quotidien.

Ensemble,

Nous unissons nos expertises scientifiques, médicales
et technologiques, mais aussi notre excellence
commerciale et nos savoir-faire industriels de pointe.

Ensemble,

Nous commercialisons des marques au rayonnement
international et reconnues par les professionnels de
santé, les patients et les consommateurs.

Ensemble,

Nous évoluons vers une diversification plus grande
de nos activités. vers plus de bien-étre, vers plus de
proximité avec les patients et les consommateurs.

Notre mission est dapporter des bénéfices concrets
chaque jour aux patients et aux consommateurs.

Nous sommes un laboratoire du quotidien, fier de
proposer des solutions de santé et de bien-étre
efficaces, fiables et accessibles au plus grand
nombre. C'est notre raison d'étre.

Ensemble, chaque jour,
Nous cultivons et exportons notre savoir-faire
« a la francaise ».

Nous mettons notre expertise médicale, scienti-
fique, industrielle et commerciale au service du

développement de solutions de santé du quotidien.

Nous transmettons notre culture, nos valeurs et
notre exigence a travers nos equipes, nos produits,
dans les services que nous offrons, tout en agissant
de maniere éthique.

Nous ceuvrons pour conserver notre independance,

nourrissant un état d'esprit combatif, libre,
responsable et toujours plus agile.

Nous formons une entreprise altruiste et engagée
aupres des patients et des consommateurs, des
professionnels de santé et de ses partenaires.

En tant quemployeur responsable, nous sommes
engageés individuellement et collectivement

a donner du sens a notre performance, pour un
avenir durable.

Et demain ?

Ensemble, nous ambitionnons de devenir une
reféerence mondiale de la santé Grand Public,

et dintégrer le Top 20 des entreprises mondiales
du Consumer Healthcare sur nos marchés dans la
prochaine décennie.

Notre démarche sappuie sur 5 piliers :

- Des marques fortes, dans des domaines
thérapeutiques du quotidien.

+ Un rayonnement international.

- Une excellence commerciale et industrielle.

- La créativite et lagilité.

- Le talent des femmes et des hommes
qui composent cet ensemble.

Au coeur de la santé quotidienne,
nous prenons soin de tous.

oVi MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur
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Notre engagement
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La sante est ce qui nous rapproche.
Elle occupe une place centrale
dans nos vies et dans nos foyers,
c'est notre priorite.

Nous aspirons a étre en bonne sante,
tant pour nous-memes que pour

ceux qui hous sont chers. C'est notre
bien commun le plus precieux.

Et nous deployons toute notre energie
sans relache pour la preserver,

chaque jour.

4 ¢« MAYOLY

Votre santeé nous tient a coeur
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Notre signature

t a coeur

e to heart

ATTRIBUTS DE MARQUE
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Les fondamentaux
de notre identite :

Bloc marque

Presentation

Do & don't de la sighature

| es versions
| a taille minimale

| a zone de protection
| es couleurs

| es regles sur fond

| es interdits

Domaines d'activiteé
Présentation

Regles de creation

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

4 ¢« MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

d ¢
MAYOLY

Votre sante nous tient a coeur

Le bloc marque de Mayoly se compose de notre logo et de notre nouvelle signature.

Il existe dans une version horizontale qui doit étre privilegiee, et dans une version
condensee verticale.

Ve MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

é
MAYOLY

Votre sante nous tient a coeur

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

Do et Don't de la sighature

DO

DON'T

Associer la signature "Votre sante nous tient a coeur”
avec la marque Mayoly et/ou le logo Mayoly.

La signature ne peut étre utilisee seule sur
les supports de communication.

Nous utilisons la signature sur les supports

de communication institutionnelle suivants :
communiques et annonces presse corporate, site
Internet, posts reseaux sociaux Mayoly et signature
de mail, PLV et affiches institutionnelles,
presentations corporate, papeterie, goodies.

La sighature ne doit pas éetre utilisee sur les produits,
les emballages ou les supports de communication
et de promotion grand public des produits Mayoly,
ni dans leur publicite televisuelle.

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

Les versions

Il existe 3 versions du logo Mayoly
en fonction du besoin.

La version horizontale avec signature
est a prévilégier.

A privilégier

Vi MAYOLY

1. Sans signature horizontale

Vi MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

2. Avec signature FR horizontale

Vi MAYOLY

Taking your care to heart

3. Avec signature EN horizontale

Uniquement si manque de place

IV

MAYOLY

1 bis. Sans signature verticale

IV

MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

2 bis. Avec signature FR verticale

Ve

MAYOLY

Taking your care to heart

3 bis. Avec signature EN verticale

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

La taille minimale

Ve

MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

1. Logo horizontal avec signature (FR ou EN)

La taille minimale du bloc marque
de Mayoly, comprenant notre logo
et notre signature.

Lorsque vous utilisez notre bloc
marque sur différents supports,
veillez a respecter les proportions
et léquilibre de lensemble. Il est
essentiel de preserver la clarte

nous tient a coeur

#Vi MAYOLY

3.56€m

&V MAYOLY
P

2CMm

du logo et de la signature, méme
lorsquiils sont réduits en taille.

Gardez a lesprit que la taille
minimale doit permettre une bonne
reconnaissance du logo et de la
sighature, afin de maintenir la lisibilité
de notre image de marque. Ainsi, Si
les contraintes d'impression exigent

IVé
MAYOLY

Votre santé nous tient a cosur

2. Logo vertical avec signature (FR ou EN)

sV

MAYOLY

re santé nous tient a coeur

2,5Ccm

W

MAYOLY
—

1,25Cm

une reproduction du logo avec
signature inférieure aux largeurs ci-
dessus, il est recommande d'utiliser
la version du logotype sans signhature.

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

La zone de protection

1. Logo horizontal avec signature (FR ou EN)

2. Logo vertical avec signature (FR ou EN)

&% MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur |

La zone de protection est un espace
dedié autour du logo Mayoly qui
garantit sa visibilité et son impact
visuel. Elle équivaut a la hauteur de la
lettre M.

Il est important de la respecter dans
toutes les prises de parole Mayoly.
Elle sert a éviter toute interférence

visuelle et a assurer que le logo
Mayoly se distingue clairement sur
différents supports et arriere-plans.
Elle garantit egalement que le logo
reste lisible et identifiable, sans étre
obscurci ou confondu avec dautres
eléments graphiques.

é
AYOLY

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

Les couleurs

CMIUJN750150
RVB 0179 212
#00B3D4

CMJN1006000
RVB O 92 168
#0OO5CA8

Utilisez les couleurs officielles de
Mayoly pour reproduire notre logo
avec precision. Veillez a toujours
respecter les valeurs ci-contre lors de
lutilisation de ce logo.

¥ MAYOLY

Votre santé nous tient a coaur

LES FONDAMENTAUX

Wi

BRAND BOOK

N
=



Bloc marque

Les regles sur fond

Logo quadri Logo quadri inversee Logo monochrome noir Logo monochrome blanc

Sur fond blanc, privilégier le logo

quadri, sauf pour les supports en "‘ MAYO LY ‘n MAYO LY

nolr et blanC- Votre santé nous tient a coeur Votre santé nous tient a coeur

Sur fond bleu Mayoly, le logo

blanc powvent shie wilses, 4« MAYOLY M MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur Votre santé nous tient a coeur

Sur fond noir ou d'une autre

couleur foncée, le logo monochrome ‘n M AYO LY

blanc doit étre utilisé. , i
Votre santé nous tient a coeur

e oo e #Vi MAYOLY M MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur Votre santé nous tient a coeur

noir.

D '
Sur fond photo ou vitrine, le logo MAYO LY
quadri sera privilégié, sauf si il est v
iLlisible. Dans ce cas il faudra utiliser ‘ ‘ R ot A il

le logo monochrome blanc.

Pour un marquage sur les packagings

plou 2616 speciaoment crode, M MAYOLY

LES FONDAMENTAUX
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Bloc marque

Les interdits

Ne modifiez pas le logo, y compris sa
couleur, sa forme, ses proportions ou
sa typographie.

Ci-apres une liste non exhaustive de
cas de figure a ne pas répéter. Ces
interdits s'adaptent a toutes les
versions du logotype.

La signature "Votre sante nous tient a
coeur" ne peut jamais sutiliser seule,
sans le logo ou le nom Mayoly.

Vi MAYOLY

Ne pas modifier
la typographie du logotype

N MAYOLY

Ne pas déformer
le logotype

JVGAYOLY

Votre sant& nous tient a coeur

Ne pas remplacer le M du logotype
par le symbole

~,

MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

Ne pas modifer le symbole

Vi MAYOLY

Votie santé nous tient a coeur

Ne pas modifier

la typographie de la signature

Votre santénous tient a coeur

Ne pas utiliser le logotype
sans son symbole

Vi MAYOLY

Votre santénous tient a coeur

Ne pas modifier
la taille de la signature

IV
MAYOLY

Ne pas mettre le logotype

a la perpendiculaire

MAYOLY

Vi MAYOLY

Votré santé nous tient a coeur

Ne pas modifier
la couleur du logotype

IVé

MAYOL

Votre santé nous tient a coeur

Ne pas modifier
la taille du symbole

J\ &
MAYOLY

Votre santénous tient a coeur

Ne pas modifier
l'orientation du symbole

- IV
MAYOLY

Votre santé ‘ient a coeur
L —

Ne pas ajouter d'éléments
sur le logotype

LES FONDAMENTAUX
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Domaines d'activite

Présentation

Vi MAYOLY

Larchitecture des domaines dactivite
de Mayoly joue un role essentiel dans
l 'identification et la compréhension
de notre offre.

Elle est en parfaite cohérence avec
le bloc marque Mayoly, et structuree
pour permettre d'y associer de
futures marques.

Les couleurs sont issues de la palette
colorielle Mayoly (cf. p.28)

Votre santé nous tient a coeur

Vi MAYOLY

4« MAYOLY

M MAYOLY

DIAGNOSTIC

Vi MAYOLY

DERMOCOSMETIQUES

#Ve MAYOLY

PRODUCTION

Medicaments
de prescription

Compléments alimentaires,
médicaments et dispositifs médicaux
sans prescription

Solutions innovantes de diagnostic
par tests respiratoires

Soins dermatologiques

Production de médicaments,

de dispositifs meédicaux,

de compléments alimentaires

et de produits dermocosmeétiques

LES FONDAMENTAUX
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Domaines d'activite

Regles de creation

X La longueur du nom du domaine pouvant varier d'un logo a l'autre,
les arrondis du cartouche doivent étre calés comme suit.

Ci-aprés des exemples de mauvaise pratiques
dans la construction d'un logotype fille :

¢

L B PHARMA

1

Alighement avec la
strategie de marque:

La création dun domaine / d'une
sous-marque doit étre cohérente

avec la strategie globale de Mayoly.

Elle doit étre en accord avec les
valeurs, lidentite et la vision de
lentreprise.

4

Pertinence du nom:

Le choix du nom du domaine / de
la sous-marque doit étre réfléchi

et pertinent, en tenant compte de
son positionnement et de sa cible.
Il doit étre distinctif tout en étant en
cohérence avec lunivers de Mayoly.

N

2

Distinction claire:

Le domaine / la sous-marque doit
étre distinct et identifiable, avec
ses propres caractéristiques et
positionnement sur le marché. Il /
elle ne doit pas créer de confusion
avec les autres domaines / sous-
marques existants de Mayoly.

5

Autorisation prealable :

Avant de créer un domaine / une
sous-marque, il est important
d'obtenir une autorisation préalable
de la part des responsables de la
marque Mayoly. Cela garantit que le
domaine / la sous-marque est en
accord avec la stratégie globale

et les objectifs de lentreprise.

N o

3

Consistance visuelle:

Le domaine / la sous-marque doit
respecter les directives de lidentité
visuelle de Mayoly, en utilisant des
eléments graphiques, des couleurs
et une typographie en harmonie
avec la marque mere. Cela contribue
a maintenir une cohéerence et une
reconnaissance visuelle.

6

Suivi et gestion :

Une fois le domaine / la sous-
marque creee, elle doit étre suivie
et gérée de maniére appropriee.
Cela inclut la surveillance de son
positionnement, son évolution et
son impact sur la perception de la
marque Mayoly.

V| B pHARMA |

LES FONDAMENTAUX
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Typographie 1 nin

- -xtra-Lignt
Light
Regular
Medium
Semi-Bold

La typographie joue un role cle dans -
la construction de notre identité

visuelle. Elle permet de renforcer
la reconnaissance de notre marque

en créant une cohérence visuelle
dans lensemble de nos supports de ea
communication.

Raleway

LUNIVERS GRAPHIQUE
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Palette colorielle

Au méme titre que le logotype,

les couleurs constituent des
caracteéristiques fondamentales de
lidentité visuelle de Mayoly et ne
peuvent étre modifiées.

Elles sont repertoriees par
thématique. et sont utilisées
egalement pour l'architecture des
activités de Mayoly.

- Une gamme de bleus,

couleur identitaire et majoritaire pour
toute la communication corporate de
Mayoly.

pour la communication RSE.

- Une gamme de gris

pour la thematique production, qui
peut étre tramée pour apporter une
variation de couleurs.

pour la thématique people.
- Un rose

repris de la gamme Topicrem pour
les sujets dermocosmeétiques.

Thematiques Business & Corporate
Performance, Mission, Valeurs, ADN

CMJN 10060 0 45
RVB 0 60 112
#003C70

RVB O 92 168
#0OO05CAS8

CMIUN750150
RVB 0 179 212
#00B3D4

‘ CMJN1006000

Thematiques RSE

CMJN 86 33 56 23
RVB 12 109 102
#0C6D66

Thematiques production

RVB 42 64 85
#2A4054

© © =

Thematiques
dermocosmetiques

‘ CMJN 87 65 43 39

CMIJNO8280
RVB 226 69 142
#E2458E

28



Notre symbole

La rencontre au coeur du M

Le symbole est le vecteur fort de
l'identité Mayoly. On le retrouve sur
tous les supports d'expression, a
des degres difféerents déchelle et de
représentation graphique.

Il représente un M a l'intérieur duquel
est inscrite la symbolique du coeur.
Ce coeur est la rencontre de Mayoly
et Ipsen Consumer HealthCare,

et représente graphiquement la
nouvelle image de marque : Mayoly,
Votre santé nous tient a coeur.

3 - IWe

Principe de masque en photo

Exemples d'utilisation en photo

Lorsque le symbole sert de
masque a une photo, on utilisera
une représentation du coeur plus
marquée a l'intérieur du M, afin
d'accentuer l'idée de "care’, et de
garantir une surface d'expression
plus importante pour la photo.

Le M photo doit toujours étre sur
un fond uni de la gamme colorielle

Mayoly (cf. p.28) #'4 MAYOLY d 4 !yIAYOLY

re santé nous tient a coeur
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N Ot re Sy m bo le Format portrait Format carré Format kakemono

1/3L 1/3L 1/2L
e — ~ MAYO LY
Les compositions de la marque sont Le cadrage du symbole M sur un ! I ‘
constituées principalement du bloc support est libre selon les usages |
marque et du symbole M dans lequel et les contraintes du format. Il est M mavoLY
s'insere une photo. néanmoins important de respecter | |
Ci-joints les rapports de proportion quelques regles pour permettre une 1/3L ‘
les plus courants pour le bloc parfaite reconnaissance du symbole.
marque. Rapprochez vous au plus
possible du rapport de proportion 1. On ne peut ni déformer, ni faire M aroty
correspondant a votre problématique.  subir de rotation au symbole. o /M MAYOLY.
2. Chaque élement du symbole doit 1/2L
M y étre en partie présent sur le support Format paysage 16/9 Format paysage
N et non hors cadre.
1/5L | 1/4L |

15x 3. Le haut du coeur ne peut étre ot wavons - uavory
,,,,,,,,, R coupé.

JVJ MAYOLY Format paysage long

1,6X
| ”,’ 'I/ ‘ 1/8H [ MMAYOLY
15X _M4 ____ 4 1=
#¥ MAYOLY s ] /
1,6X

Le bloc marque est positionné soit en
bas a droite soit en haut a gauche du
support, en respectant au minimum
la zone de protection ci-dessus.

#¥ MAYOLY, #Vi MAYOLY

1/5L 1/4L



Notre symbole

Le symbole est un marqueur fort et
peut aussi étre utilisé graphiquement
en édition ou bureautique (power-
point, couverture, pages intercalaires,
pages de chapitre,...), et goodies, seul
sur fond de couleur ou sous forme de
pattern.

Il vous sera fourni toutes les

représentations graphiques illustrees
ci-jointes.

Exemple avec le bleu de marque :

100%

50%
1.

75%
2.
3. 75%

1. Motif corporate

2. M simple 3 tons sur fond couleur

|4 | 4 4

3. Motif M 3 tons sur fond couleur

4. Motif simple sur fond couleur
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Notre symbole

Voici quelques principes d'utilisation
du M graphique lorsqu'il est
accompagne de textes ou de
photographies.

Utilisez les motifs fournis, n'en créez
pas vous-méme. Le motif est présent
sur les outils de communication

de maniere subtile, en filigrane. IL
doit étre utilisé avec parcimonie en
complément d'une communication
plus sobre, pour animer des
documents ou créer des interfaces
de respirations dans vos documents
d'édition. Il est important qu'il ne crée
pas de probleme de lisibilité avec

les informations qui seront placées
dessus.

1. Exemples d'utilisation des motifs avec texte

2. Exemples d'utilisation des motifs avec photo

3. Exemples a ne pas reproduire

Ne pas modifier Ne pas modifier
la couleur du motif l'échelle du motif

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.
Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

Ne jamais utiliser le motif
avec le masque photo

La santeé,

notre bien
le plus précieux.

«Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy
nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna
aliquam.»

Prénom Nom
Fonction

Attention a la lecture Ne pas mettre le M

du texte en contour

Ne pas superposer le motif
a une photo
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Les pictogrammes

Les pictogrammes sont egalement
représentatifs de la marque.

On en distingue 3 familles :

- Les pictos des 3 valeurs de Mayoly,
représentés chacun en 2 couleurs
(Le bleu fonce du logo ainsi que du
blanc) dans un cercle de couleur de
la charte.

- Les pictos des 3 dimensions de
Mayoly, représentés chacun dans les
2 couleurs du logo, dans un cercle
blanc.

- Les pictos dits secondaires
egalement dans les couleurs du
logo.

D'autres repréesentations colorielles
ne sont pas recommandées, sauf si

les contraintes d'impression l'exigent.

Dans ce cas on les utilisera dans leur
forme monochrome.

les 3 valeurs

&a

les 3 dimensions

e

v @

Responsabilité Pragmatisme Bienveillance Francais Indépendant International
O _;E —_— Y,
-
5 N~ M & )- Co/é)
.’a N W 0000 |I|||| ?
Médicaments Dermocosmeétique Industriel Diagnostic Performance Initiative Mission Business
© = &) T 2%
/! \\ [7 ‘l ; (C)) ;
=4 ol o
Empreinte Santé RSE Patients Professionnels Collaborateurs
geographique et bien-étre de santé
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Les photos
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Les photos

Présenter visuellement les

produits de maniére attrayante et
informative. Les photos produits
Mayoly permettent aux clients et aux
partenaires de mieux comprendre
les caractéristiques, les utilisations
et les avantages de nos produits.
Elles ancrent les produits dans le
quotidien.

Le produit shootée doit étre
parfaitement lisible. Pour plus
d'authenticité, il est préférable de
shooter les produits Mayoly dans leur
contexte, manipulés par les equipes
dédiées. Le close up et la mise au
point est fait sur le produit ou la
marque, et l'arriere plan doit rester
flou. Dans la mesure du possible, le
produit n'est jamais représenté en
détouré sur fond blanc ou de couleur.

Diabact UBT 50 mg

Tabletten/tablet/tabl.

13C-urea/13C-Harnstoff

Lot/Ch.-B: F15-074A
EXP/Verw.bis: 2019-02
Kibion AB

kibion

smecta

.

r Smecid’ ! smecta
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Les photos

Masques photos

IL existe plusieurs formes de
cadrage des photos Mayoly.

Le masque le plus identitaire reste
de cadrer la photo dans le M coeur
(1). Ce cadrage doit étre privilégié
pour servir toute la communication
corporate Mayoly (affiches,
couvertures de brochures, visuels
de réseaux sociaux...). Il est
néanmoins important d'utiliser

ce cadrage avec parcimonie, de
préférence pour les visuels clés.

Les photos peuvent étre également
cadrées en pleine page dans un
arrondi (2) repris du haut du coeur,
pour les documents de bureautique
(Word, PowerPoint, Excel...) et dans
certains cas pour lédition (ex. journal
interne).

Pour les mises en page plus
basiques, avec beaucoup de photos
par exemple, il est recommandé

de cadrer les photos a l'intérieur de
formes rectangulaires simples (3).

1. Cadrage M

M croppé bord droit

2. Cadrage arrondi

M centré

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.
Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugai.

- Lorem ipsum
- Dolor sit amet
- Cons ectetuer adipiscing elit.

Nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam.

3. Cadrage droit

Cadrage simple corps de texte

Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer adipiscing. magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam- autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit nulla facilisis at vero eros.

in vulputate velit esse molestie consequat, Elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conse-
quat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat,

Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

Lorem ipsum dolor sit amet,

Cadrage bord de page ou mosaique

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.

Elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad
minim veniam. quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui

blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud,
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Affiches

Les affiches corporate Mayoly
doivent étre directement rattachées
a la marque en reprenant les codes
identitaires principaux, a savoir le
logo, les couleurs, la typographie
Raleway et le symbole repris en
masque photo.

Notre ADN

INDUSTRIEL

Mayoly incarne L'esprit in | frangais en
combinant une longue tr: d'excellence,
une expertise centenaire et un savoir-faire ini

Le Groupe agit chaque jour pour donner du sens
a sa performance, pour un avenir durable

et socialement responsable.

ns, la liberté d'action et la
de Mayoly, lui permettant
ontinuellement aux évolutions de son

La santé est ce qui nous rapproche.
Elle occupe une place centrale
dans nos vies et dans nos foyers,
c'est notre priorité.

Nous aspirons a étre en bonne sante,
tant pour nous-mémes que pour

ceux qui nous sont chers. C'est notre
bien commun le plus précieux.

Et nous déployons toute notre énergie
sans relache pour la préserver,
chaque jour.

44 MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

PROXIMITE

De par ses racines familiales, Mayoly
ceuvre au plus proche d

de santé quotidiens des personnes,

en cultivant des relations de confiance
avec ses partenaires et en s'impliquant
activement dans son écosystéme local

CULTURE ENTREPRENEURIALE
FAMILIALE

La culture entrepreneuriale de Mayoly

se distingue par de fortes valeurs humaines
telles que la responsabilité, lintégrite,

la collaboration et Linnovation.

Nos collaborateurs sont animés par un esprit
d'initiative orienté vers la croissance et la
performance, plagant I'humain au coeur

de cette démarche.

4« MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur




Affiches

MAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

L'affiche multi-domaines est une
affiche essentiellement visuelle, qui
reprend les codes couleurs de la
marque par domaines d'activité.




Affiches

RSE

Les affiches RSE reprennent le code
coloriel vert. Le logo est toujours en
monochrome.

Pour un avenir durable
et socialement responsable.

o

En tant qu'employeur responsable, nous sommes engages
individuellement et collectivement a donner du sens a notre
performance, pour un avenir durable et socialement responsable.

sV MAYOLY

Votre sante nous tient & coeur

e — e
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Wi

BRAND BOOK

o

N



Papeterie

1. Recto
L
L/2
=X X
Votre santé nous tient a coeur
X
Raleway Extrabold 10 pts 1 Nom Prénom
‘ Interlignage : 12 pts - Fonction
prenom.nom@mayoly.com
‘ Ralevf/ay Regular 7.5 pts @ Immeuble Nodea
Interllgnage :10 pts 3 place Louis Renault - 92500 Rueil Malmaison
& +33(0)1.00 00 00 00 - +33 (0)6 00 00 00 00
X
X
2. Verso

mayoly-spindler.fr

CMJN1006000 CMIJN750150
RVB 092168 RVB 0 179 212
#005CA8 #00B3D4

Dimensions : 8,5x5,5cm
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Papeterie

1 L/4 6cm
|
|

77777 MMAYOLY

Votre santé nous tient a coeur

ompany name

pepartmer\t name
umber and street name
Postal code CITY

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| COUNTRY
|
|
|
|
|
|

‘\/ivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae,
leifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus
‘varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi.

|
Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit
amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas

Raleway Regular 9 pts
Interlignage : 12 pts

Dimensions : 21x29,7¢cm

nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet

orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales

sagittis magna,

|

Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit

Bmet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas
ec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet
rci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis magna. Nam

eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet

adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec

odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci

eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales

sagittis magna.

|

In ac dui quis mi consectetuer lacinia. Nam pretium turpis et arcu. Duis arcu tortor, suscipit eget, imperdiet nec,

imperdiet iaculis, ipsum. Sed aliquam ultrices mauris. Integer ante arcu, accumsan a, consectetuer eget, posuere ut,

mauris. Praesent adipiscing. Phasellus ullamcorper ipsum rutrum nunc. Nunc nonummy metus. Vestibulum volutpat‘
retium libero. Cras id dui. Aenean ut eros et nisl sagittis vestibulum. Nullam nulla eros, ultricies sit amet, nonummy I

fd' imperdiet feugiat, pede. Sed lectus. Donec mollis hendrerit risus. Phasellus nec

sem in justo pellentesque facilisis. Etiam imperdiet imperdiet orci. Nunc nec neque. Phasellus leo dolor, tempus non.

auctor et, hendrerit quis, nisi.

|
Best regards,

|
|
1
|
|
|
First name NAME |
Position |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
. |
,,,,, () 6, avenue de [Europe - BP 51 - 78 401 Chatou Cedex Q5 +33(0)134805555 @ mayoly-spindlerfr, |
| |
| |
| I |
i P
2Ccm 2Ccm

10cm

Tie L
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5cm
7[1cm
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pat ¥
“geC\ S
) eU‘CG me‘.\l
‘ \390“"“,.&0(«&\“\\3 ices ™
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Digital

Post Linkedin pour le lancement
de la nouvelle identite.

m Q, Search

Mayoly
‘n Votre santé nous tient a coeur

2 days - ®

Mayoly change de dimension et d'ambition. Nous sommes
fiers de vous présenter notre nouvelle identité, porteuse
de notre signature : votre santé nous tient a coeur.

A D

Responsabilité Pragmatisme Bienveillance

Découvrez notre nouvelle identité
o @ 20k

Recommend Comment

m Q, Search

Mayoly
‘V‘ Votre santé nous tient a coeur

2 days - ®

Mayoly change de dimension et d'ambition. Nous sommes
fiers de vous présenter notre nouvelle identité, porteuse
de notre signature : votre santé nous tient a coeur.

La santé, notre bien
le plus précieux.

Découvrez notre nouvelle identité
o @ 120k

Recommend Comment
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Digital

Power-Point

Les slides power-point reprennent
les codes de la nouvelle charte.
Plusieurs possiblités de mise en

page s'offrent a vous selon l'usage.
Les chapitres sont différenciés par
couleurs en fonction des thématiques
abordées. Des slides intersticielles
sont ici proposées, utilisant les fonds
paterns. La typographie utilisée est la
Raleway.

Presentation
title

Presentation Subtitle

ALY,

Presentation
title

Presentation Subtitle

# MAYO

Gl AL

Presentation
title

Presentation Subtitle

Wi NMA

Presentation
title

Presentation Subtitle

Table
of contents Lorem Ipsum

Lorem Ipsum
Lorem Ipsum Chaptel'
Lorem Ipsum ... H

Table Lorem Ipsum ..... tltle

Of contents Lorem Ipsum ... Chapter subtitle

Lorem Ipsum .....
Lorem Ipsum

Chapter Chapter
title title

Chapter subtitle Chapter subtitle

3

Chapter
title

Chapter subtitle

. 4 5
- Chapter Chapter
title title
Chapter subtitle ..!A.f\ . Sous-titre du chapitre
P - vf RE- ]
5 -mﬁf"‘"«&fé'\ -
e g L0 « Lorem ipsum
dolor sit amet,
tetuer
Chapter _ 2 b e - |
= 2 R \ adipiscing elit, H l o I Th k
::atplt‘eersubtitle . a s , @ sed diam... »> e o an you -

Thanks
for your attention

I' 404 MAYOLY

000

wwwmayoly-spindlerfr
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Pour toute question relative au contenu de ce brandbook,
merci de contacter la Direction Communication :

laurence julian@s.mayoly.com

©00

www.mayoly-spindler.fr



